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Herzlich Willkommen 
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What we do 

All Mountain Marathon/Race 

Mountainbike Rennrad 

Gravity 

Downhill 

Enduro 

Dirt 

Freeride 

Trekking 

YT Industries – der Spezialist im Mountainbike-Gravity Bereich 
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The GRAVITY-BIKE RANGE 

Typische Bikes des Gravity-Segments: 

       DOWNHILL                                               ENDURO                                              DIRTJUMP 
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The YT Concept 

YT – Bikes für Young Talents 

- High End Mountainbikes 

 

 

- Optimales Preis/Leistungsverhältnis 

 

 

- Online Direktvertrieb 

 

 

- Starke, zielgruppenaffine Marke 
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The Image 

Erfolg auf ganzer Linie – Testsieger von Beginn an 
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The USP 

Die Differenzierung zur Konkurrenz 

- Image:   jung, dynamisch, rebellisch 

 

 

 

- Einstellung: ehrlich, fair, anfassbar 

 

 

 

- Ausrichtung:  spaßorientiert – Good Times  
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Innerhalb von 6 Jahren zur etablierten Marke 

- Nr. 1 Mountainbike-Gravity Marke in Europa 

 

 

- Ab 2015 Vertrieb über Franchisepartner in USA, Kanada, Australien, Neuseeland, China, Hong Kong, Thailand 

 

 

- 34 Mitarbeiter am Standort Forchheim – Entwicklung, Marketing, Kundenservice, Einkauf, Logistik, Fakturierung 

 

 

- 3 Mitarbeiter am Standort Taiwan – Produktionssicherung und Qualitätskontrolle Rahmenbau  

 

 

Status Quo 
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Zwei Montagestandorte: Deutschland und Taiwan 

→Belieferung des europäischen Marktes von Deutschland 

→Belieferung der anderen Märkte von Taiwan 
  

Status Quo 
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Start up challenges 

Aller Anfang ist schwer 

- Finanzierung:  Zu wenig Eigenkapital und keine Sicherheiten 

 

 

- Weltwirtschaftliche Entwicklung: Wechselkursschwankungen 

 

 

- Konkurrenz:  Blockiert von Konkurrenten und Zulieferern 

 

 

- Produktion  Qualitätsmängel und Lieferverzug 

 

 

- Wachstum:  Zu schnelles Wachstum bei fehlenden Strukturen 
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Milestones 

Geschäftsentwicklung – die Meilensteine des Unternehmens 

Gründungsphase Markenaufbau 

 

 
Umsatzwachstum 

Unsichere Prozesse 

Konsoli- 

dierung 

 
Absicherung 

Prozesse & 

Strukturen 

Ertragsorientiertes 

Wachstum 

 

Umsatz  

Jahr 
P FC 

Umsatz gesamt 

inkl. Franchise 

Umsatz Europa 
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How to 

Tipps für ein erfolgreiches Unternehmen 

 

- USP:   Abgrenzung vom Wettbewerb – was macht mich einmalig? 

 

 

- Marketing:  Elementar für alle Unternehmen – oder weiß schon jeder was ich anbiete? 

 

 

- Leidenschaft:  Was ich gerne mache, mache ich auch gut! 

 

 

- Einsatzbereitschaft:  Von nichts kommt nichts! 

 

 

- Ausdauer:  Der Unterschied zwischen gewinnen und verlieren 

 

 



YT Informationen 2014 Seite 13 

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!! 


